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Endeble promesa

El PP tiene dos meses para corregirse frente a
la corrupcion porque su crédito requeriria
mucho mas que mvocaciones a la regeneracion

El PP ha decidido convertir la regeneracion democritica en el tema
estrella de su programa para las elecciones autondmicas y locales del
24 de maye. Y fo anuncia ahora, a dos dias de los comicios en Andalu-
cia. Al considerar que el ejercicio de Iz politica padece una «crisis éti- £
ca o moraly que ha de atajarse desde el gobierno de las instituciones, &
¢l partido de Rajoy convierteen un problema generalaquello que has- ¥
ta ayer misimo presentaba como escandalos puntuales cuya posible
culpa solo podia recaer en personas individuales, siempre protegidas
por la presuncién de inocencia. Por eso 1a declaracién programitica
% del PP es cuando menos sorpresiva y puede resultar contraproducen-

te para los intereses electorales de sus candidatos, dado que estin obli-
¥ gadosnosoloa lograr la confianza ciudadana en su honestidad sino a
dotar de credibilidad a un partide que se viene mostrando més que re-
miso a la hora de asumir responsabilidades politicas y depurarlas en
su seno. A o ser que los populares vayan de las palabras a los hechos
en los dos meses que restan para las autonémicas y municipales. Para
ello deberian comenzar ¢olaborando de manera activa con la Justicia
en todos aquellos casos que se estan instruyendo y gue afectan a caz-
gos piblicos del PP y a los é1ganos colegiados del partido. Tendrian
que convertir ya en propuestas kegislativas, sometiéndolas ala consi-
deracion de los demds grupos patlamentaros, cuantas medidas con-
templan para evitar ¢] enriquecimiento injustificado de electos y de-
signados en las distintas administraciones, Deberfan revisar sus esta-  Fr.
tutos dando publicidad a las normas que rigen 1a vida interna del PP
y a los mecanismos de gue se valdrian para prevenir y sancionarlos |-
casos de corrupcion. En relacién con lo cual éstarian oblipadosaex- &
plicar fehacienternente las razones por las que personas imputadas
porimegularidades en el ejercicio de la funcién publica vuelven a for-
mar parte de sus tistas electorzles. El enunciado de los buenos propé-
sitos contra ja corrupcion ~como la insistencia en que ningiin parti-
G0 ha hecho més que el PP para erradicar dicha lacra- solo puede ser-
vir para acomodar a fos més incondicionales. Pero no serd suficiente
para que los populares puedan sortear el desafio que la abstencion y
las nuevas alternativas ~como Ciudadanos o Podemos- plantean aun
partide que en los Gltimos tres afios ha manejado més poder insti--
tucional que ningin otzo en democracia.

A vueltas con Altamira

% Diecisiete profescres del Departamento de Prehistoriza de la Universi-
| - dad Complutense, que cuentan con el apoye-del Instituto de Historia
del CSIC, han enviado a la Unescouna carta muy critica con la gestion
actual de la cueva, que corresponde a un equipo cientifico de la Direc-
cién General de Belas Attes del Ministerio de Cultura. La carta afirrna
que el nueve programa de Cultura plantea kpone en peligro un legado
frigil de suma importancia paza la comprensién de la sociedad paleo-
liticap. En 2012, Cultura encargéun informe para elaborar ur plan in-
tegral para la conservacién de la cueva, dirigido por un experto fran-
cés, que incluyd 250 visitas guiadas a lo largo de un afio. Y ahora, el pa-
tronato debe decidir si prosiguen o no las visitas. El dilerna es, o debe-
Tia ser, estrictamnente técnico: silas visitas dafian las pinturas, deben
proscribirse radicalmente, de acuerdo conJa tendencia general que si-
guen lis cuevas con pinturas rupestres en Europa. En cambio, si se tie-
ne la absoluta certidumbre de gue son inccuas, no debexia impedirse
una posibilidad que consigue un indudable efecto llamada y que vin-
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cula a la sodedad con su patrimonic cultural méis remoto. g
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‘resante detenesse. Diversos es-

'OPINION | *

El consumo del alcohol
2.0y la primavera

MARIAMO MERBMNAN SARCIA / AMELIA MORTIR 2

PROFESORES DE LA ESCUELA ANDALUZA DE SALUD PUBLICA

Debemos colaborar con los jévenes para que se resistan
a la presién de la publicidad y las costumbres trasnochadas
en las que el alcohol es socialmente favorecido

lega la primavera y con efla la fiestz que

congrega a jévenes en ¢l botellédromo de

Granzda. David, de 18 afios, ya ha queda-

do con sus amigos por whatsapp ¥, a tra-
vés de un grupo de Facebook, ha contactado con
OLTCS aTNigos que conecio en la misma fiesta el afio
pasado. Este afio, su hermana Laura de 16 afios
también se apuata. Ha visto en Facebook que al-
gunos pubs de la ciudad ofrecerén también des-
cuentos para seguir la fiesta bajo techo. 36lo es-
peran pasatlo bien.

Segiin la Encuesta Estatal sobre el uso de dro-
gas en Espafiz en Ensefianzas Secundarias
2012/2013 (Estudes), en el afio 2012 mas de la
mitad (53%) de los estudiantes de 14 afios reco-
nocieron haber consumnido alcohol en el dltimo
mes. Y nos preguntamos (donde estz el otro 47%7
Tal vez haciende deporte, compartiendo una pe-
licula con unos amiges o disfrutande de un ocio
saludable, La clave estd en estar donde estdn ellos
yellas, en la implicacién de las personas adultas,
en educar en valores positivos y activos para
aprender 2 vivir sin alcohol. Y acabar con la per-
misividad y los arraigos cultuszles, para que Da-
vid y Laurta celebren la llegada de la primavera
de otra manera,

Pero nos preguntamos: ;qué invita a los jove-
nes a beber? Segin lz OMS, el consurao zbusivo
de zlcohol s un importante problema de salud
pliblica en todo el mundo, relacionade con el de-
sarrollo de tnds de sesenta enfermedades.
Segiin Estudes, se comienza a bgber en eda-
des muy tempranas y cada vez se bebe mds
en forma de atracon o ‘binge drinking’. Este
tipo de consumo es habitual, precisamen-
te, en fiestas como la de primavera.

Son muchos los intentos que parécen
suzgir para hacer frente a esta realidad. Re-
cordamos Ja ‘ley antialcohol’ de 2007 que
no llego a desanollarse. Ahora hay un nue-
vo anteproyectc de ley para prevenir y re-
ducir el consumo de alcohol entre los me-
nores de edad que tarpoco se ha visto ain
materializado. En estos intentos se reco-
gen medidas para la limitacion de la ven-
ta de bebidas alcohdlicas a menores, k-
mitaciones al consumo, infracciones
y sanciones, y también limitaciones
o restricciones a la publicidad y el
patrocinio.

En este 1ltimo punto es inte-

tudios sefialan que la exposicion
ala publicidad y al marketing de
bebidas alcchélicas puede incre-
mentar la probabilidad de que los
jévenes comiencen a beber. Y de
hecho, a nivel mundial, y en aque-
1los paises donde se lo permiten,
las empresas sitdan publicidad
donde este piblico tiene mayor
probabilidad de esta expuesto:
medios de comunicacidn, even-
tos deportivos, etc.

En Espafia existe legislacion
que regula Ia publicidad de alco-
hol en los medies de comunica-
cion. La Ley General de Publici-

dad, de 1988, prohibe los anuncios de alcohol en
los lugares donde no estd permitida su venta o
consumo. La Ley 12/2012 de medidas urgentes de
liberalizacién del comercio ha abierto la mano a
la publitidad de bebidas de graduacion menor a
20 grados en el medio exterior ¥ zonas como re-
cintos deportivos, donde no se puede comprar al-
cohel, pero donde si asiste poblacién menor. Ade-
mas, estd prohibida la publicidad de bebidas con
graduacién alcohélica superior a 20 grados por me-
dio de la television. La bebida de graduacién infe-
rior si tiene cabida, asi como otros mensajes en-
cubiertos,

Hasta ahora la legislacién se ha centrado més
en los medios de comunicacin tradicionales. Pero
no podemos dejar de lado la web 2.0, las redes so-
ciales, la poderosa Internet. Las nuevas tecnolo-
gias se han convertido en un factor clave parael
consumo de los jévenes, para el consumo 2.0 de
alcohol. De hecho, segin sefialan algenos infor-
mes sobre 1a Juventud en Espaiia, en las redes so-
ciales el 31% de la poblacién joven hace amigos o
siguen 2 una marca. Pot ello, es por lo que las mar-
cas utilizan cada vez mis este canal de marketing,
Hay varios ejemplos. Hace unos dias, llegd un cor-
o muy atractive y viral al mure de Facebook pa-
trocinado por una marca de whisky. Marcas de cer-
vezas farnosas son las que patrocinan eventos de-
portivos seguidos por millones de personas. Esias
marcas tienen pigina web, perfilen Facebook,
donde acceden los menores de edad sin pro-
blema a pesar de algunos filtros ficiles de

SUperar.

-} Mientras tanto, nos empeifiamos en
plantear campaiias per los medios de co-
municacién tradicionales. O estamos don-
de estdn los jovenes, en Ja red, e interac-
tuamos con ellos segiin sus reglas, ¢ esta-
mos mirande para otro lado. Estando aten-
tosa la web 2.0, y a los comportamien-
tos y uso de las nuevas tecnologias tam-

bién podremos pensat en alternativas.
Por eso, pensamos que ayudart a los
chicos y chicas para gue vivan mds feli-
ces imptlica colaborar con ellos y con
ellas para que sean resistentes a la pre-
sion de Ja publicidad y de las costum-
bres trasnochadas, que promueven
formas de vida en las que el con-
sumo de alcohol es socialmente
favorecido. Las personas aduitas
tenemos la responsabilidad de
ayudar a subrayar los compor-
tamientos juveniles sanos, mas
atn, cuando estos comporta-
mientos vienen avalados por la
propia manera de vivir de fa ma-
yoria de la juventud que, segiin
todos los estudios, esta repleta
de riquezas y activos pela la sa-
lud, el bienestar y la felicidad.

&Y si promovemos salud y sus ti-

quezas por los medios que uti-

lizan y les ayudamos a pensar
criticamente sobre los mensa-
jes que reciben? Tal vez ayude a

conseguir el objetivo, vamos a

potenciarlo.




